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Bei Kleidung und Stil von Frauen

Bettina Kohlweiss Imageberatung contact@bettinakohlweiss.at &
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an der Politik- und Businessfront

wird besonders genau hingeschaut.

Warum eigentlich? Der trend hat

zwei Mode- und Image-Expertinnen

gefragt und auch iiber neue

DRESSCODES, Stylekonstanten

und Miinnerkleider gesprochen.

s mag eine Binsenweis-
heit sein, dennoch sei
an dieser Stelle wieder
einmal festgehalten:
Minner in Fiihrungs-
positionen haben’s gut.
Und Minner in der
Politik noch besser. Zumindest wenn es
um modische Angelegenheiten geht. Die
Insignien der Macht sind seit Jahrzehn-
ten unverindert. Dunkler Anzug, weif3es
Hemd, Krawatte. Etwaige Fallstricke,
wie richtiges Schuhwerk und Stecktuch
oder der passende Schnitt, sind iiber-
schaubar und mit ein bisschen Goodwill
oder professioneller Beratung zu umge-
hen. Ergo kann man nicht viel falsch
machen. Vor allem aber braucht man
sich als Mann in modischen Angelegen-
heiten - sofern man nicht will — nicht
viel zu iiberlegen. Und auch nicht iibel
in diesem Kontext: Ein (einigermafien)
korrekt sitzender Anzug wird ob seiner
Alltiglichkeit und Uniformitit selten
zum Gesprachsthema.

Wenn iiber Minner geredet wird,
dann eher, weil sie depperte Frisuren
(Donald Trump, Boris Johnson), halb-
lustige Socken (Justin Trudeau, Gernot
Bliimel) oder ausgelatschte Turnschuhe
(Joschka Fischer, Wolfgang Miickstein)
tragen.

BALANCE. Als die deutsche Griinen-Poli-
tikerin Annalena Baerbock im April von
ihrer Partei als Spitzenkandidatin fir die
bevorstehende Bundestagswahl vorge-
stellt wurde, dauerte es hingegen keinen
Tag, bis ihr Kleiderschrank journalistisch

gescannt wurde. Thr blaues
Wickelkleid und die rot-pinken Pumps,

n trend.FEMALE MANAGEMENT | Juli 2021

die sie bei der Kiir trug, wurden ebenso
thematisiert wie die Vorliebe der 40-jih-
rigen Politikerin fiir Bliimchenprints,
Lederjacken und spitze Stiefel. Warum
eigentlich? ,Frauen wurden in der Ge-
schichte der Menschheit sehr stark nach
ihrer Optik bewertet, Minner nach ihrer
Macht. Diese alten Denkmuster sind
zwar nicht mehr zeitgemif}, aber nach

wie vor I:n den Kopfen der Menschen ab-
gespeichert, erklirt die Stil- und Image-
berIa)terin Bettina Kohlweiss.

_ Der Tenor der Berichterstattung lisst
sich jedenfalls so skizzieren: Mit Baerbock
rlahert sich jemand modeaffin
lm dabei aber Augenmafl
schlielich sollen potenzielle
stimmen ja nicht verschreckt y
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Kanzlerkandidatin
Annalena Baerbocks
Stil ist effektiv und
demonstriert Volks-
néhe: nicht zu modern,
nicht zu teuer.
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JDie  grofite  Herausforderung  fiir
Frauen ist der Spagat zwischen Mode,
Seriositit und Individualitit, Politike-
rinnen haben es hier besonders schwer”,
fasst die Modetheoretikerin und Autorin
Diana Weis das Grundproblem noch
einmal zusammen.

Wer sich zu teuer gewandet oder ein
bisschen zu sehr auf die Pauke der Extra-
vaganz haut, ist in der Gunst des Volkes
schnell einmal unten durch. ,Annalena
Baerbock hat einen sehr volksnahen Stil,
zudem wire aber interessant zu wissen,
auf welche Labels sie vertraut und ob be-
ziechungsweise wie 6kobewusst diese sind“,
spinnt Diana Weis den Gedanken weiter.

Augenscheinlich hebt sich die Grii-
nen-Politikerin aber auch von der noch
amtierenden Kanzlerin Angela Merkel ab.
Die ja bekanntlich staubtrocken und sou-
verdan mit schwarzen Hosen und bunten
Blazern das Paradox zu leben versuchte,
das Immergleiche zu variieren. ,Anfangs
wurde sie fiir ihr Auftreten verspottet®,
erinnert sich Expertin Weis an den Start
der Ara Merkel. Aber sie blieb konsequent
bei ihrer Linie, sich modisch nicht in den
Mittelpunkt zu stellen. Sie iiberzeugte
letztendlich mit Zuriickhaltung.

Gewollter und wohliiberlegter Neben-
effekt: Merkel stach auf Bildern zwischen
all den machtigen Minnern in ihren
dunklen, uniformen Anziigen heraus und
unterstrich geschickt mit der Farbwahl
ihrer Blazer stets auch die jeweiligen Bot-
schaften, die sie vermitteln wollte. Lang-
fristig - zumindest in Modebelangen -
also alles richtig gemacht.

VERANDERUNG. Nichtsdestoweniger hat
sich in Sachen Dress- und Machtcodes in
den letzten Jahren einiges getan. ,Gene-
rell - nicht nur bei Frauen - sind Dress-
codes in der Regel lockerer und freier
geworden in den letzten Jahren®, erklirt
etwa Bettina Kohlweis. Und auch Exper-
tin Diana Weis ortet mehr als nur ein
Verinderungsliiftchen, wihrend sie da-
bei auch die Modegeschichte im Blickfeld
hat. ,Bis in die 70er war der Rock fiir




JDES. Kleidung vermittelt Botschaften. NO-Landeshauptfrau Johanna Miki-Leitner im traditionellen Dirndl. Merkls bunte Blazer zu

irden eine Trademark. Kamala Harris’ welifber Hosenanzug steht in einer feministischen Tradition.

pflogenheiten forcieren. ,Start-ups
id Agenturen sind natiirlich sehr viel
:kerer im personlichen Auftreten und
mit auch beim Erscheinungsbild der
1zelnen Personen. T-Shirt, Jeans und
eakers sind in vielen dieser Unterneh-
':n eine Selbstverstandlichkeit. Nach-
m Start-ups und EPU einen immer
Beren Bereich im Wirtschaftsleben
smachen, hat das auch Auswirkungen,
: sich eine Gesellschaft kleidet und
uflich prasentiert”, meint etwa Bettina
hlweiss. Und Diana Weis erklart:
ann die Grenzen zwischen Arbeit und
izeit verschwimmen, spiegelt sich das
h im Kleidungsstil wider. Diese neuen
les fiarben auch auf andere Branchen
- etwa im Finanz- und Rechtsbereich.”
thsatz: ,Auch wenn hier natiirlich
h strengere Regeln gelten.”

IBLICHKEIT. Bei allen Auflockerungen

Erscheinungsbild betreffend gibt es
r dennoch eine Art Kodex, der immer
tigkeit besitzt, um Macht und Kompe-
¢ zu vermitteln. ,Optimale Passform
fin Muss, dadurch wird unterstrichen,
Aufgaben, denen man sich
en ist. Hochwertige Materi-
1auern diese Botschaft, er-
beraterin Bettina Kohlweiss und

‘nicht zu viel Haut
von Inhalten hab.

deftige Halsketten oft hitzig diskutiert
wurden.

Einmal mehr geht es also um Balance
und feines Gespiir, Mode als Kommuni-
kationsfaktor einzusetzen und mit Amt,

ZUKUNFTSMUSIK.
Popstar Harry
Styles zeigt vor,
dass Mode auch
ohne Geschlechts-
zuordnungen aus-
%, kommen kann.

r schwarzen Hosa

Aufgabe und Wiirde abzustimmen. Etwas,
dass vor allem Johanna Mikl-Leitner gut
gelingt, wie Bettina Kohlweiss aufschliis-
selt: ,Sie versteht es, Mode passend zu
ihrer jeweiligen Rolle einzusetzen. Als In-
nenministerin war ihr gesamtes Erschei-
nungsbild streng. Jetzt als Landeshaupt-
frau ist auch ihr Kleidungsstil offener.*

Die deutsche Modetheoretikern Diana
Weis sieht iiberhaupt einen Paradigmen-
wechsel auf uns zukommen. ,,Aktuell befin-
den wir uns aber in einer neuen Phase. Nach
der Eroberung der Mannerkleidung entde-
cken Frauen das Weibliche wieder. Im Ideal-
fall befreit sich die Mode aber von derarti-
gen Kategorien und bewegt sich weg vom
Geschlechterdiskurs.“ Der britische Pop-
prinz Harry Styles, der es im vergangenen
Herbst als erster Mann aufs Vogue-Cover
schaffte, zeigt vor wie so etwas aussehen
konnte. So warf er sich fiir Saturday Night
Live mit Tschick und Tatoos in Tutu und
Tull und liefert auch sonst immer wieder
(iiberspitzte) Vorschlige wie man Mode ab-
seits von Geschlechtszuordnungen interpre-
tieren konnte. Dennoch: ,Ich denke, dass
vyualsGeseﬂschaﬁabernochni&tsoweit
sind, Ménner im Kleid beruflich ernst zu
nehmen®, relativiert Diana Weis. ,Aber das
sollte das Ziel sein! Frauen im Anzug galten
Vvor 100 Jahren ebenfalls noch als . «

Da drangt sich i ]
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