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Nur, welche Uhr?

'Réiistg;rge; Shmartphon'es, das immer dabei ist, ist die Armbanduhr kein notwendige
o éusrir:e:sb:Ar Ol(rjrérl!;srzgoviglg]n Stz(i)tutsfsymbol. Stilberaterin Bettina KohlwegissS
; g5 em Outfit passen. M -lmi : :
auch mit protzigen Uhren vermittelt man kein positives B“adrksgl\lrgl;tit\etigd il
: NBACHER

Fiir ihn:
Nicht protzig

Business-uhren sollten hochwertig
sein, aber nicht protzig und nicht zu
sportlich. ,Mit der passenden uhr
vermittelt man Genauigkeit und Ver-
lasslichkeit®, erklart Stilberaterin
Bettina Kohlweiss. Luxusmarkenwie
11WC, Rolexund 2 Omega sind im
Buro stark vertreten. Eine Alternati-
vedazuistetwa3 das zeitgemaBere
Modell von Heinrich. Je strenger der
Business—Dresscode. desto diskreter
die Modelle. Pompose Modelle wir-
ken oft unserios. Stilsicherheit zeigt
man, wenn das Armband farblich zu
den Ubrigen Accessoires (Gurtel,
Schuhe) passt. Schwarz und Dunkel-
Braunsind dieklassischen Farben fur
Lederarmbander.

Fiir sie:
Besserschlicht

Modelle firs Buro sollten vor allem eins
sein: schlicht. Zu auffallige Modelle in
grellen Farben sind nicht businesstaug-
lich. Klassische Uhren zeichnen sich
durch glatte Lederarmbander in dezen-
ten Farben und Ziffernblattern aus. Uh-
ren in Stahl/Silber oder WeiBgold dr-
cken mehr Understatement und Moder-
nitat aus als Uhrenin Gelbgold. Im krea-
tiven Bereich werden auch auffallige
Modelle getragen. Luxusmarken wie
1Rolex und 30mega sind die klassische
Wahl, jugendlichere Modelle wie dievon
2Kapten&Son mit farblichabgestimm-
tem Stoff-Armbandsind eineschone Al-
ternative.,Wird Schmuck getragen, soll-
ten das Metall mit dem der Uhr harmo-
nieren*, empfiehlt Kohlweiss.




